
 

 1

 
 
 
 
 
 
 
Kurzprofil  

 

 
Prof. Schildhauer ist Mitglied in diversen wiss. Beiräten und ist  
in mehrere Aufsichtsräte berufen. Er berät internationale  
Unternehmen in Fragen der E-Business-, Marketing-  
und IT-Strategien.  
 
Im wissenschaftlichen Bereich hat Prof. Schildhauer sowohl  
national als auch international eine Vielzahl von  
Veröffentlichungen, u.a. das im Oldenbourg Verlag erschienene  
„Lexikon Electronic Business“, vorzuweisen.  

 

Themenexpertise  

 • Multi-Projekt-Management 
• Vertriebs- und Marketingkonzeptionen 
• Strategisches Marketing 
• E-Business Konzeptionen 
• Web2.0 

  

Berufserfahrung  

Seit Mai 2007 Geschäftsführender Direktor 
Zentralinstitut für Weiterbildung der Universität der Künste 

Seit 2002 
 

Universitätsprofessor  
Universität der Künste, Berlin, Lehrstuhl für Electronic Business, Schwerpunkt Marke-
ting 

Seit 1999 Gründer und Leitender Direktor  
Institute of Electronic Business e.V. 

1999-2002 
 

Professor für Internationales Marketing und Telematik 
TFH Wildau 

1996-2000 Professor für Unternehmensführung und Marketing  
FH Eberswalde 

1990-1996 
 

Geschäftsführer  
Lufthansa Informationstechnik und Software GmbH 

1986-1990 
 

Vertriebsleiter, zuletzt Geschäftsführer  
ACTIS in Berlin GmbH, heute ATOS Origin 

1984-1986 
 

Leitung der Softwareentwicklung und Händlerbetreuung eines Softwarehauses  
Bertelsmann AG 

 
Fähigkeiten, Methoden 

Projekterfahrung Projektleitung, Projektcontrolling/ -steuerung, Inhaltliche Qualitätssicherung 

Projekttypen Forschungsprojekte (analytisch und konzeptionell), Beratungsprojekte 

Führungserfahrungen fachliche und disziplinäre Mitarbeiterführung 

Organisation Unternehmensgründung und -aufbau, Aufbau-/ Ablauforganisation Abteilung 

Methoden Quantitative und qualitative Forschungsmethoden 

Besondere Fähigkeiten Prozessoptimierung 

  
  

Vita 
Univ.-Prof. Dr.-Ing. Dr.-Oec. Thomas Schildhauer 
Wissenschaftlicher Direktor, Mitglied der Geschäftsleitung 
Institute of Electronic Business e.V. 
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