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Seit Oktober 2008 ist Sebastian Schmidt, Jahrgang 1964, am IEB tatig und widmet
sich inhaltlich v.a. dem Innovationszentrum fir Digitale Kommunikation.

Sebastian Schmidt ist Diplom-Kaufmann und studierte Betriebswirtschaftslehre an
der Technischen Universitat Berlin. In seiner beruflichen Laufbahn hatte er
unterschiedliche leitende Funktionen im strategischen Marketing, B2B / B2C-
Marketing und Vertrieb u.a. bei Lufthansa Systems, EDS in Dallas / USA und E-
Plus Mobilfunk.

Seit 2000 war er Mitglied der Geschéftsleitung beim IEB-Mitglied Publicis Berlin,
zustandig fur die Bereiche Interactive, Kundenberatung und Strategische Planung.

Crossmediale Kommunikationskonzepte
Social Media Marketing

Enterprise 2.0

Employer Branding
Innovationsmanagement

Forschungsleiter
Institute of Electronic Business e.V.

Leiter Interactive, Kundenberatung, Strategie, Geschéaftsleitung
Publicis Berlin GmbH

Marketingleiter
Lufthansa Systems Berlin

Marketingleiter B2B, Leitungsfunktion im Customer Care
E-Plus Mobilfunk

Marketing Specialist
EDS, Dallas, USA

Studium der Betriebswirtschaftslehre
Technische Universitat Berlin

Projektleitung, Projektcontrolling/-steuerung, inhaltliche Qualitatssicherung

Innovationsprojekte, Beratungsprojekte, Entwicklung crossmedialer
Kommunikationskampagnen

leitende Funktionen im strategischen Marketing und Vertrieb, Steuerung von
Kreativteams, Leitung von Forschungsprojekten

Kreativitatstechniken, ausgebildeter Metaplan-Workshopmoderator

Konzeption und Leitung von Kreativ- und Innovationsworkshops, Vortrége zu
(Online-)Kommunikationsthemen
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